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ЗАЯВКА НА ПРОВЕДЕНИЕ 
ПРИКЛАДНОГО МАРКЕТИНГОВОГО ИССЛЕДОВАНИЯ
	ПАРАМЕТРЫ РЫНКА
	Параметры рынка, на котором работает Заказчик ‑ размер рынка, число игроков, доли основных участников, товарная и ценовая структура рынка, региональные различия, сезонность спроса и др.

	
	     

	ОСОБЕННОСТИ ПОТРЕБЛЕНИЯ
	Профиль потребителей, частота покупки продукта, приверженность брендам, ситуации потребления, процесс выбора и совершения покупки, продолжительность жизни продукта и др.

	
	     

	КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГА
	Особенности продукта, ценовая эластичность, уровень цен по сравнению с конкурентами, позиционирование бренда, имидж бренда, действия по его продвижению, доля регионов распределения

	
	     

	ОПИСАНИЕ СИТУАЦИИ
	Управленческие задачи, стоящие перед заказчиком, причины, вызвавшие необходимость проведения исследования, что предполагается выяснить в ходе проекта, решения, которые будут приняты на основании полученной информации

	
	     

	ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ
	Четкое и ясное изложение задач, которые ставятся перед организаторами исследования

	
	     

	ЦЕЛЕВАЯ ГРУППА
	Описание целевой группы маркетингового исследования по демографическим, поведенческим признакам, особенностям потребления и т.д.

	
	     


	ГЕОГРАФИЯ ПРОЕКТА
	Описание территории проведения маркетингового исследования (города, регионы, федеральные округа и т.д.)

	
	     

	МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ
	Представления Заказчика о наиболее приемлемых методах проведения исследования

	
	     

	ПРЕДОСТАВЛЯ​ЕМЫЕ РЕСУРСЫ 
	Ресурсы, которые заказчик может предоставить исполнителю в ходе маркетингового исследования (информационные, административные ресурсы и пр.)

	
	     

	ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ
	Ожидаемые результаты по окончании проекта

	
	     

	ФОРМАТ ОТЧЕТА
	Требования к формату отчета (детальный отчет; только выводы и рекомендации; электронная версия; бумажная версия – указать количество экземпляров, качество печати; презентация Power Point)

	
	 FORMCHECKBOX 
 детальный отчет

 FORMCHECKBOX 
 только выводы и рекомендации

 FORMCHECKBOX 
 презентация в Power Point
 FORMCHECKBOX 
 электронная версия
	 FORMCHECKBOX 
 бумажная версия
количество экземпляров -      
качество печати -      

	ОГРАНИЧЕНИЯ ПРОЕКТА
	Срок ответа на запрос, крайние сроки проекта, бюджет и др.

	
	     

	ДРУГИЕ ИССЛЕДОВАНИЯ
	Наличие в распоряжении заказчика результатов других маркетинговых исследований (дата проведения и краткое содержание исследования)

	
	     

	ОСОБЫЕ ПОЖЕЛАНИЯ
	Особые пожелания заказчика к организации проекта

	
	     

	КРИТЕРИИ ВЫБОРА
	Критерии выбора компании ‑ исполнителя маркетингового исследования

	
	     

	КОНТАКТНЫЕ ДАННЫЕ
	Информация о Заказчике исследования и контактные данные

	Полное название организации:
	     

	Адрес:
	     

	Ответственный исполнитель:
	     

	Должность:
	     

	Телефон:
	     

	e-mail:
	     

	WEB-страница:
	     

	ИНФОРМАЦИЯ О ЗАЯВКЕ
	Информация о заявке на проведение исследования

	Дата заполнения заявки:
	     

	ФИО лица, заполнившего заявку
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